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MKTM vai ‘vender' estrela argentina
nos telemoveis a nivel mundial

Os portugueses da MKTM — Mo-
bilizing Brands assinaram esta
semana com Diego Maradona
um contrato de exclusividade pa-
ra utilizacio nos teleméveis dos
direitos de imagem do famoso
n°10 da selecgdo argentina.

Numa primeira fase, serdo dis-
tribuidos em paises onde o fute-
bolista tem mais afinidades: Ar-
gentina, Brasil, Espanha e Itdlia.
Em breve estardo disponiveis na
China e noutros mercados mun-
diais onde faga sentido (incluin-
do Portugal).

Segundo Jodo Pedro Montes,
director-geral da MKTM, os fis
de Maradona vdo poder visuali-
zar nos telemdéveis os golos e jo-
gadas mais geniais, ter ligdes de
técnica de futebol, aceder as fra-
ses célebres, ou até participar
em leiles e concursos que tém
como prémio uma partida de fu-
tebol e uma refeigdo com a anti-
ga estrela argentina.

Segundo Jodo Pedro Montes, 0
lan¢amento da imagem de Mara-

dona é apenas a ac¢ao mais visi-
vel da MKTM, a primeira agén-
cia portuguesa de «mobile mar-
keting» com vocagio internacio-
nal. “Observdmos que havia um
enorme potencial no marketing
através dos telemdveis que esta-
va por explorar no mercado in-

ternacional”, explica o fundador
da empresa.

Sede mundial em Lisboa

Criada por iniciativa da TIM
w.e.,a MKTM tira partido da re-
de de contactos e distribuigio
que esta multinacional portu-
guesa na drea de entretenimen-
to mével e contetidos dispde ac-
tualmente em mais de 200 ope-
radores méveis de 60 paises. “Ja
estamos a operar em 15 paises
com equipas locais (recrutadas
para o efeito) e temos 80 clien-
tes, incluindo grandes multina-
cionais como a Coca Cola, Ya-
hoo ou Repsol”, revela Jodo Pe-
dro Montes.

Apesar de ter nascido com
uma vocagio de multinacional,
segundo garante Jodo Pedro
Montes, a MKTM nio renega a
sua origem portuguesa e vai ter
Lisboa como sede. Revela tam-
bém que em Setembro vai arran-
car a MKTM Ibéria que vai ac-
tuar em Portugal e Espanha.

Mais do que uma agéncia para

veicular publicidade através dos
telemdveis, a MKTM pretende

usar 0s terminais méveis como
pivds para 0s outros novos
meios de comunicagio digitais
(TV, TV mdvel, radio e Web).

Period.: Semanal

“Podemos realizar uma campa-
nha publicitdria ‘chave na mio’
de A a Z, desde a criatividade e
concepgio, passando pela tecno-
logia e plataformas, até & sua co-
locagiio nas redes de distribui-
¢A0 num pais, numa regido ou a
nivel mundial”, gxplica. A ideia
é adaptar cada campanha as ca-
racteristicas socioecondmicas e
a cultura de cada pais.

No entanto, a estratégia da em-
presa ndo serd afrontar as gran-
des agéncias internacionais de
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publicidade (apesar de a MKTM
lhes ter recrutado alguns recur-
sos humanos), mas sim ter um
papel complementar.

“Queremos fazer parcerias
com as agéncias publicitdrias
tradicionais e de meios, mas nio
pretendemos retirar-lhes fatias
do negdcio. Pelo contrério: que-
remos explorar em conjunto 0s
novos «media~» digitais, por se-
rem éreas que ainda estio mui-
to pouco exploradas”, sublinha
Jodo Pedro Montes.
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NOVA MULTINACIONAL

l
v

paises ja tém presenca directa
da MKTM, mas o objectivo da
nova multinacional portuguesa
de publicidade é seguir as
pegadas da casa-mae TIM w.e.,
que ja tem escritérios em 25
paises dos cinco continentes

Por outro lado, a MKTM pro-
pde assegurar a interligagiio dos
novos meios de comunica¢io e
garantir uma melhor medigio
dos resultados de cada campa-
nha. “Os directores de marke-
ting vdo precisar cada vez mais
de justificar e medir em cada
momento o resultado e retorno
dos investimentos  publicit-
rios”, salienta o responsével da
MKTM.

JoAo RAMOS
Jramos @expresso.pt
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Maradona
Na equipa
da MKTM..
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