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O grupo portugués TIM
w.e. langou uma nova area

de negocio em Portugal,

apesar de esta ji estar pre-
sente em 15 paises. A
MKTM aposta no ‘mobile’
marketing e Jodo Pedro
Montes, director da em-
presa a nivel mundial, disse
ao Didrio Econémico que
esta unidade foi lancada
mais tarde no mercado na-
cional porque a TIM so6
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EGOCIO dogrupo TIM w.e. j§ esta presente em 15 paises

Agéncia de ‘mobile marketing' chega a Portugal

avanga “quando os merca-
dos tém capacidade para
sustentar” o investimento.
Assim, o ‘break even’ estd
previsto para um prazo en-
tre os seis e 0s 12 meses, até
porque a MKTM acredita
no sucesso do ‘mobile
marketing’ em Portugal,
um pais “com grande ape-
téncia tecnologica”.

Antes do lancamento ofi-
cial, a MKTM j4 langou
mais de 20 campanhas para
clientes como a TMN, EDP
Lipton ou BES.

Para Jodo Pedro Montes o
telemdvel “é uma nova for-
ma de comunicagio que é

Em 2009, a
MKTM quer

mais eficiente, mais eficaz -facﬁ;rar entre

e que d4 mais retorno”. Isto
porque as mensagens po-
dem ser “entregues de for-
ma mais segmentada” e é
possivel “media as reac-
¢des dos consumidores”.
Apesar disso garante que o
meio nio vai roubar espacgo
4 publicidade tradicional, ,
mas sim “complementar e
optimizar” o que ja é feito.
Sem avancar niimeros de

15 a 20 milhoes
de euros a

nivel giobal.

facturacio, o responsavel
apenas adianta que este
ano esta irea de negocios
deve facturar a nivel global
entre dois e trés milhGes de
euros. Mas para 2009,
quando a maior parte das
operagdes ji estiverem em
funcionamento, as previ-
sdes apontam para receitas
entre os 15 e 0s 20 milhdes.
A TIM we. estid presente
em 6o paises e tem escritd-
rios em 20. Em 2007, a em-
presa facturou cerca de 70
milhdes de euros.m



